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GARANZIA PER LA LIQUIDITA’ E GLI INVESTIMENTI
DELLE MICRO, PICCOLE E MEDIE IMPRESE TOSCANE
APPARTENENTI ALL’AREA GEOTERMICA COMPRESA
TRA LE PROVINCE DI SIENA, PISA E GROSSETO

Allegato E linea B
(solo in caso di MPMI start up )

MPMI “start up”, indica le MPMI che hanno iniziato la propria attività da meno di 24 (ventiquattro) mesi rispetto alla data di presentazione della richiesta di garanzia. Per data di inizio dell’attività si intende la data di inizio attività risultante dal Registro Imprese tenuto dalla Camera di Commercio, Industria, Artigianato e Agricoltura competente per territorio
Relazione tecnica illustrativa dell’andamento prospettico dell’impresa

1. Precedenti esperienze dei soci e degli amministratori dell’impresa beneficiaria

Indicare la composizione societaria e management dell’impresa e le esperienze lavorative maturate:

	Socio
	% di partecipazione al capitale
	Dettaglio delle esperienze lavorative maturate

	

	
	

	

	
	

	

	
	

	

	
	

	

	
	

	

	
	




	Amministratore
	Dettaglio delle esperienze lavorative maturate

	

	

	

	

	

	



2. Breve storia dell’impresa Prospettive di sviluppo con indicazione delle motivazioni che sono alla base dell’iniziativa
Indicare in dettaglio l’attività dell’impresa (in caso di spese per avviamento, descrivere l’attività preesistente ed indicare i relativi dati economici e finanziari)
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

Prospettive di sviluppo con indicazione delle motivazioni che sono alla base dell’iniziativa

Nella descrizione delle prospettive di sviluppo fare particolare riferimento al mercato di sbocco del prodotto e/o servizio
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________


3. descrizione del prodotto o servizio che si intende realizzare e dei bisogni di mercato che si intendono soddisfare:

________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________


4. valutazione del vantaggio competitivo del prodotto o servizio offerti dall’impresa  beneficiaria, con indicazione dei principali concorrenti e della quota di mercato da essi coperta: 

________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

Indicare per ciascun concorrente la quota di mercato posseduta e, ove esistente, il fattore concorrenziale specifico che consentirebbe all’impresa di avere un vantaggio competitivo verso il concorrente stesso

	Principali concorrenti
	% quota di mercato coperta
	Vantaggio competitivo del prodotto o servizio offerto dall’impresa richiedente rispetto al concorrente

	

	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	


	
	






5. struttura organizzativa con indicazione del numero dei dipendenti previsto diviso per funzione ricoperta:

Indicare la struttura organizzativa nel suo complesso con identificazione dei ruoli chiave e o vertici decisionali dell’impresa. Successivamente compilare la tabella che segue indicando il personale attribuito ad ogni funzione
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

	Funzione organizzativa
	Numero dipendenti previsto per funzione

	

	

	

	

	
	

	

	

	
	



6. descrizione delle caratteristiche e delle fasi del processo produttivo:
_____________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

7. descrizione del mercato di approvvigionamento delle materie prime con indicazione del potere contrattuale dei principali fornitori e dei tempi medi di pagamento previsti:
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

8. descrizione del mercato di sbocco (dimensioni, andamento storico e previsioni) con indicazione della tipologia della clientela, dei principali clienti, dei contratti o commesse già acquisiti o da acquisire
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

9. descrizione del posizionamento sul mercato del prodotto o servizio, del sistema dei prezzi, dei canali distributivi e delle politiche di vendita.
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________

Data______________________________                                     Timbro e firma   _____________________________________               
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